
令和5年度DMO実施計画（全体概要版）
⚫ ポストコロナにおけるブランドを活かした戦略的な誘客、消費拡大の取組み
（西九州新幹線・出島メッセ長崎開業効果の継続、インバウンド再拡大）

長崎市観光・MICE戦略数値目標（令和5年度）
●旅行消費額：1,343億円 ●訪問客数：6,237,000人
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