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SUMMARY
2022年度上半期の訪問客数は81万人と
前年に比べ148％、前々年に比べ193％増加

DMO NAGASAKI
MONTHLY REPORT

⚫ 2022年4月～9月までの訪問客数は、前年同期間比148％、前々年同期間比193％と
増加した。

⚫ ブロック別訪問客数は、前年同期間比で関東が226％、北海道・東北と北陸信
越・中部が221％、近畿が218％、中国・四国が155％、九州が124％と各ブロック
で増加したが、特に関東などの大都市圏の増加が目立った。

⚫ ブロック別訪問客数構成比をみると、前々年同期間では九州が77％、関東が11％
とマイクロツーリズムの傾向が強く見られたが、2022度では九州が60％、関東が
20％と、遠方からの訪問が増加している。
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移動情報データからみた長崎市観光動態1

（１）延べ訪問客数（県外）

Section DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022年度上半期
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（人）

2021年2020年

54,699

73,720
78,610

106,670

119,550

148,810

128,840

87,130

65,410

113,000

100,080

81,370

66,880

99,880

121,730

79,700
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地域別訪問客数の表記は関東、近畿、九州・沖縄のみ

148,800

126,400

2022年

66,020

126,440 125,100

（2022年上半期地域別延べ訪問客数構成比）

147,890

訪問客数
（人）

前年同期間比
（2021年4～9月比）

前々年同期間比
（2020年4～9月比）

北海道・東北 13,860 221％ 309％

関東 160,980 226％ 360％

北陸信越・中部 27,260 221％ 474％

近畿 71,760 218％ 358％

中国・四国 49,260 155％ 224％

九州・沖縄（長崎県除く） 489,000 124％ 151％

（東京都） 75,760 207％ 382％

（福岡県） 289,510 123％ 167％

（大阪府） 28,460 222％ 360％

県外合計 812,120 148％ 193％

※前年比・前月比：前年・前月を100％とした場合の比率

103,110

※福岡県 36%

※東京都 9%

118,870

183,800

133,350

2022年度上半期

※大阪府 4%

44,490

62,900

地域別
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2022年2021年2020年
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2020上期 2021上期 2022上期

北海道・東北 1% 1% 2%

関東 11% 13% 20%

北陸信越・中部 1% 2% 3%

近畿 5% 6% 9%

中国・四国 5% 6% 6%

九州・沖縄 77% 72% 60%
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検索行動データからみた長崎への関心度分析

（１）検索ボリューム推移
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出典）ヤフー・データソリューション DS.INSIGHT

DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022年度上半期

2022年度上半期都道府県別検索ボリューム・特化係数
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出典）ヤフー・データソリューション DS.INSIGHT

DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022年度上半期
参考都市の検索ボリューム推移

検索ボリューム（人）
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長崎 観光タクシー

長崎 観光マップ

長崎 観光名所

長崎 観光列車

長崎 観光地 ランキング

長崎 観光 穴場

長崎 観光 マップ

長崎 観光大使

長崎 観光船

長崎 観光 割引

長崎 観光地図

長崎 観光 モデルコース 1泊

長崎 観光 モデルコース 半日

長崎 観光通り

長崎 観光 モデルコース 日帰り

長崎 観光 雨

長崎 観光 雨の日

長崎 観光 子供連れ

長崎 観光 島

長崎 観光バス 日帰り

出島 長崎 観光

佐賀 長崎 観光

長崎 観光 タクシー

アッと長崎 観光

長崎 観光 ホテル

長崎 観光 軍艦島

長崎 観光 日帰り

出典）ヤフー・データソリューション DS.INSIGHT

DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022年度上半期
2022年度上半期「長崎＿観光＿〇〇」検索ボリューム

検索ボリューム（人）
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検索ボリューム増加率（2022年4月＝100）

長崎 観光モデルコース 2泊3日

長崎 観光マップ

長崎 観光バス

長崎 観光列車

長崎 観光名所

長崎 観光タクシー

長崎 観光グルメ

長崎 観光
長崎 観光地

長崎 観光スポット

長崎 観光地図

長崎 観光 おすすめ

長崎 観光 子供
長崎 観光 モデルコース
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0.5

特集

特集①：国内ブランド調査

3
Section DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022年度上半期

【調査概要】実施月： 2022年8月／調査パネル：楽天インサイト／サンプル数：1,000人（都道府県人口比率により配分）

①旅行意欲
～あなたは今、どの程度、
国内旅行に行きたいですか？～

②旅先の決定パターン
～あなたの旅先の決め方は？～

③行ってみたい国内の観光地
～あなたが行ってみたい観光地は？～

（自由記述回答）

④長崎市のイメージ

必ず
行きたい

行きたい

どちらかと
言えば
行きたい

93％
どちらかと言えば行きたくない

行きたくない

どちらでもない

1～2か所、お気に入
りの地域・宿が決
まっており、条件が
整えば実行

候補地が3～5か所程
度。その時の気分や
季節により選択

特に決まってなく、
家族の薦めや得ら
れた情報からその
都度検討

その他

お気に入りの
旅先がある程度
決まっている

77％

旅行意欲

長崎

全国11位

回答があった
287地域中

74.7 

73.2 

72.8 

71.8 

71.5 

71.5 

58.2 

54.1 

53.7 

51.8 

51.5 

51.0 

42.2 

39.6 

38.4 

37.8 

37.6 

32.4 

26.6 

16.2 

おいしい料理・食材が楽しめる

歴史・伝統がある

まちの景観がきれい・雰囲気がよい

歩いて楽しめる通りや街並みがある

魅力的な観光スポットがある

ならではのお土産（食べ物）がある

魅力的な飲食街・歓楽街がある

この地域ならではの文化体験ができる

有名な神社・仏閣・史跡がある

自然にあふれている

よい宿泊施設がある

お土産（工芸品）がある

よい温泉がある

祭りやイベントなどの行事が楽しめる

買い物が楽しめる

地元の人たちが親切・温かい

おいしいお酒が楽しめる

交通アクセスがよい

地元の人とのふれあい・交流が楽しめる

スポーツやアクティビティが楽しめる

⑤長崎市への訪問意欲
～あなたは長崎市に行ってみたい？～

27.2

49.9

16.5

4.6

1.8

非常に
行きたい

行きたい

どちらでもない

あまり行きたくない

行きたくない 長崎市へ
行ってみたい

77％

（％）

（％）

（％）

（％）

（％）
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特集②：海外ブランド調査
【調査概要】実施月：2022年8月～9月／Google社が提供する「Google サーベイ」による調査／サンプル数3,359人（18歳以上）

／対象者・国：①アジア（６か国） ・・・韓国(316人）、香港（319人）、台湾（301人）、シンガポール（306人）、タイ（304人）、フィリピン（303人）
②欧米豪（５か国）・・・アメリカ（301人）、オーストラリア（304人）、ドイツ（304人）、フランス（300人）、イギリス（301人）

DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022年度上半期
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欧米豪

長崎市の
認知度

長崎市への
訪問意向

37.3

43.4

36.1

64.1

49.0

46.7

62.0

19.3

36.2

15.8

9.7

27.6

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0

全体

韓国

香港

台湾

シンガポール

タイ

フィリピン

アメリカ

オーストラリア

ドイツ

フランス

イギリス

16.7

14.8

12.2

10.2

7.3

19.6

0.0 10.0 20.0

長崎市で
知っていること

アジア

欧米豪

全体

韓国

香港

台湾

シンガポール

タイ

フィリピン

アメリカ

オーストラリア

ドイツ

フランス

イギリス

16.7

8.5

25.4

19.6

29.1

13.5

24.1

12.0

14.1

17.8

5.3

14.0

14.8

17.1

19.4

28.6

18.6

19.1

14.5

9.3

6.3

11.8

8.3

9.3

12.2

15.8

13.8

24.3

14.7

18.8

14.2

6.6

6.6

6.6

5.7

6.6

10.2

8.9

12.2

17.6

12.4

12.5

8.6

6.6

15.5

4.9

4.7

8.3

7.3

4.7

8.2

11.3

9.2

6.6

12.2

5.3

8.9

2.3

2.0

9.6

19.6

30.1

16.3

35.5

19.9

18.8

19.8

15.0

19.1

19.7

10.0

11.3

平和都市 景観が美しい 美しい港町 夜景が美しい 和洋中の文化 料理がおいしい

平和都市であること

景観が美しいこと

美しい港町であること

夜景が美しいこと

和洋中の文化があること

料理がおいしいこと

国別傾向

（％） （％） （％）

（％）
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特集③：長崎市2022年お盆期間中における訪問動態分析
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前年比：1.8倍
前々年比： 2.9倍• 2022年長崎市におけるお盆期

間中の県外訪問客数は、前年
比1.8倍、前々年比2.9倍と
なった。

•エリア別では関東や近畿から
の訪問客数の増加が顕著。特
に関東は前年比2.1倍、前々
年比4.4倍と大幅増となった

JRのピーク期間との比較
全体 10-17日 構成比 対前年 対前々年

2022年 80,640 100% 1.8 2.9

2021年 44,110 100%

2020年 28,270 100%

関東 10-17日 構成比 対前年 対前々年

2022年 18,320 23% 2.1 4.4

2021年 8,870 20%

2020年 4,160 15%

近畿 10-17日 構成比 対前年 対前々年

2022年 9,550 12% 1.9 3.7

2021年 4,980 11%

2020年 2,580 9%

九州・沖縄 10-17日 構成比 対前年 対前々年

2022年 40,560 50% 1.7 2.2

2021年 23,730 54%

2020年 18,570 66%

全体

前年比：2.1倍
前々年比： 4.4倍

前年比：1.9倍
前々年比： 3.7倍

前年比：1.7倍
前々年比： 2.2倍

関東 近畿 九州・
沖縄

（人）

（人） （人） （人）
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特集④：長崎市2022年シルバーウィーク期間中における訪問動態分析
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• 2022年長崎市におけるシルバーウィーク（23日～25日）の県外訪問客数は、前年比2.7倍、前々年比2.6倍となった（同期間比較）。
•エリア別では北信越・中部が前年比4.8倍、近畿が3.1倍、関東が2.8倍と大都市圏からの増加が顕著であった。
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前々年比： 2.9倍
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特集⑤：西九州新幹線の検索ボリューム分析 「長崎＿新幹線＿〇〇」
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•「長崎＿新幹線＿〇〇」の検索ボリュームを分析したところ、総数では開業した9月の検索ボリュームが最も多くなった。
•キーワード別でみると「博多」が最も多く、「大阪」、「東京」、「名古屋」が続いている。本州の大都市圏の関心も高いことがうかがえる。
•キーワードを月別でみると「博多」は9月に入り大幅に増加し、 「大阪」、「東京」、「名古屋」も順調に増加した。
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区分 取得データ・分析方法 データ取得時期・過去データ

データ仕様 ヤフー・データソリューション DS.INSIGHT

検索データ
居住地（都道府県）別、性別、年代別の検
索数（時系）、検索ワードなど

・ 1日前のデータ取得が可能
・過去データは直近4年間取
得可能

行動データ
住民や市外からの訪問客の性別・年代別
人口、来訪元ランキングなど

・ 1日前のデータ取得が可能
・過去データは2019年8月より
取得可能

推計方法

観光動
態分析

延べ訪問客数 ヤフー・データソリューション DS.INSIGHTの居住地（都道府県）別・日別訪問客数より算出

日別延べ訪問客数（県外）
ヤフー・データソリューション DS.INSIGHTの居住地（都道府県）別・日別訪問客数より算出。
日データの積み上げによる延べ人数として算出

主要観光スポット・エリア動態（県内外） ヤフー・データソリューション DS.INSIGHTの月別人口の訪問者数（県内含む）より算出

関心度
分析

検索ボリューム推移 ヤフー・データソリューション DS.INSIGHTの検索ボリュームより算出。検索ワードは「長崎 観光」

月別検索ボリューム
ヤフー・データソリューション DS.INSIGHTの検索ボリュームより算出。検索ワードは「長崎 観光」
上昇率は前月との増減率より算出

分析データ仕様・推計方法 DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022年度上半期
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【ご注意：本資料の転載・複製での利用について】

◼ 本資料は、一般社団法人 長崎国際観光コンベンショ
ン協会の著作物であり、著作権法に基づき保護されて
います。

◼ 本資料の全文または一部を転載・複製する際は著作
権者の許諾が必要です。事前に当協会までご連絡く
ださい。使用用途によって転載・複製をご遠慮いただく
場合もございます、予めご了承ください。

※お問い合わせ先 ：dmo@nagasaki-visit.com​

◼ 本資料は当社が信頼できると判断した各種データに
基づき作成されておりますが、その正確性、確実性を
保証するものではありません。本資料を利用する場合
にはお客さまの判断で利用してください。

〒850-0862 長崎県長崎市出島町1-1 出島ワーフ2階

TEL.095-823-7423 FAX.095-824-9128

dmo@nagasaki-visit.com

DMO NAGASAKI MONTHLY REPORT- 2022/6 June
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